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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国二手汽车市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了二

手汽车行业相关概述、中国二手汽车产业运行环境、分析了中国二手汽车行业的现状、中国

二手汽车行业竞争格局、对中国二手汽车行业做了重点企业经营状况分析及中国二手汽车产

业发展前景与投资预测。您若想对二手汽车产业有个系统的了解或者想投资二手汽车行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    2015年我国二手车行业交易量达到了941.47万辆，交易金额约5535.4亿元。
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北美是二手车最发达的市场，因为平民百姓购买旧车时不一定就能买到&ldquo;第二&rdquo;手

的，而且大多是小轿车和家用吉普车，所以在北美二手车有一种很通俗的叫法，&ldquo;用过

的汽车&rdquo;。

    二手车市场的经营模式和交易模式在很大程度上代表了二手车市场的发展程度。国外的二
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